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J'AIDE LES HEBERGEURS TOURISTIQUES
(LOUEURS DE GITES, MAISONS D'HOTES,
LIEUX INSOLITES, CHALETS, PETITS HOTELS)
A BOOSTER LEUR VISIBILITE EN LIGNE ET A
DEVENIR LES MEILLEURS AMBASSADEURS
DE LEUR REGION.




qupment
utiliser ce
workbook ?

|l s'agit d'un PDF remplissable !

J'ai créé ce workbook comme un véritable plan
d'actions a suivre pas a pas pour mettre en place
votre plan média et ainsi développer votre réseau

de partenariats et dinfluence.
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e Définition e Création du kit média e |dentification des médias
e Enjeux e Les formats d'un kit média e Diffuser son kit média
e Les réseaux professionnels
e Les marques et partenaires
privés

, " " Les influenceurs
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Definition

Qu'est-ce
qu‘un plan
meédia ?

= Actionner des leviers pour augmenter sa
notoriété au travers d'articles de presse, de
recommandations, du bouche-a-oreille, ...
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Pour quoi
faire ?

L'objectif du plan média est d'attirer
naturellement a soi des médias, des
partenaires, des influenceurs et des marques
dans le but de bénéficier de leur plus forte
notoriété et pouvoir d'influence sur leurs
communauteés.
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Plan de communication
VS plan média

Le plan de communication est un document qui concrétise la stratégie de
communication d'une marque ou d'une entreprise. Il définit les objectifs de
communication, I'audience, le message et délimite les budgets et le calendrier
d’exécution.

Le plan media est une grille qui reprend I'ensemble des médias et supports de communication
retenus par une margue ou une entreprise pour diffuser ses messages publicitaires aupres de son
audience ou public cible.
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Un exemple

Il s'agit d'un document qui dresse la liste des
actions et des campagnes publicitaires que
vous souhaitez mener au travers des médias et
des réseaux sociaux pour faire connaitre votre
produit ou votre marque.

Idéalement rédigé sous la forme d'un tableau
Excel avec le planning des actions a mener, le
plan média doit étre pratique, clair et modifiable
en fonction des événements.

Source :
https://blog.hubspot.fr/marketing/plan-media

—>

Lego Nom de I'action

Objectifs

Moyens
utilisés

Date d'application Date de mise a jour

Budget

Action

Plan de communication

Contenu Supports de

S rabtie Audience Echéance P communication Outils
i cai cible ey & canaux de utilisés
diffusion
Action 1
Action 2
Action 3
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Creéeez
votre kit
meédia
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Un kit média, pour quoi faire ?
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1/ VOTRE CONCEPT, L'ORIGINE DE VOTRE PROJET

Il s‘agit de vous présenter et de raconter votre histoire, ce qui vous a
conduit a créer votre location saisonniere.

2/ VOTRE SPECIFICITE, VOTRE DIFFERENCIATEUR

Il s'agit de I'élément phare qui doit attirer les médias. Expliquez en quoi
il repond a un besoin ou une problématique spécifique de votre
clientele cible.

3/ A QUI S’ADRESSE VOTRE LOCATION SAISONNIERE,

y 4
Creez ET POURQUOI ?
Reprenez ici les atouts majeurs qui vont séduire a coup sar votre
vo re I clientele cible que vous avez préalablement sélectionnés et
P I ® hiérarchisés.
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Le contenu de votre kit média




4/ IDENTIFIEZ DES SUJETS SUSGEPTIBLES D’ETRE
TRAITES EN INTERVIEW

Proposez des idées de reportage a réaliser, non pas uniquement sur
votre location saisonniere, mais sur une thématique précise dans
laquelle votre hébergement touristique apporte une réponse.

o/ VOS VISUELS

Agrémentez votre kit média de photos de qualité professionnelle, en
n‘oubliant pas si possible d’'insérer un lien de téléchargement.

Un journaliste appréciera de pouvoir illustrer son article de photos de
qualité et disponibles.

Créez

6/ COMMENT VOUS CONTACTER

@
VOt re k I t Indiquez vos coordonnées (téléphone et email) ainsi que les réseaux
sociaux sur lesquels vous étes présents.
V4 I O 9 P
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Développez votre
plan média

Identifiez les médias les plus pertinents et diffusez-leur votre kit média !
Nommez les principaux médias, et pour chacun, identifiez les réseaux sociaux
Oou vous pourriez contacter les journalistes concernés par le contenu éditorial
recherché (Instagram, LinkedIn, Twitter).

o

Matthieu Bromman
Blog et podcast lifestyle

f1O]in

Rita Leroi Patricia Marnier
Influenceuse voyage Journaliste Home design

¥lin
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Il est temps de
diffuser votre
kit média

Pensez a linsérer sur I'ensemble de vos médias digitaux

Créez une page spéciale Kit média avec les visuels
en téléchargement.

Utilisez le kit média comme support lors de vos prises de
contact

Pensez a toujours demander une adresse mail
pour envoyer votre kit média.

|deéal pour accompagner un communiqué de presse

Pensez a faire appel a un-e attaché-e de presse
pour prendre contact et relancer les journalistes.



Développez

votre plan
hors media

|dentifiez les partenariats et les
relais d'influence
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Les réseaux professionnels Les marques et partenaires prives Les influenceurs

Objectifs : Objectif : développer des Obijectif : inviter des influenceurs
e faire connaitre votre partenariats win-win pour gagner pour booster votre visibilité et
hébergement touristique en mutuellement en visibilité (avec augmenter votre notoriété.
invitant des personnes a venir le des partenaires locaux ou pas).

découvrir ainsi que les
éventuelles activités proposées
(par vous ou un partenaire),

e vous montrer pour faire savoir
gue vous étes acteur du
territoire.
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Soyez le plus exhaustif possible
dans les exercices a réaliser

Allouez un créneau régulier dans
votre agenda pour votre plan média

Fixez-vous un objectif de personnes @
contacter chaque semaine

Pensez d vous créer un tableau de
bord de suivi

Faites-vous accompagnerpar votre
Office de Tourisme et/ou une agence
de presse



canva.com

Retrouvez tous mes conseils sur :

—>  Mon podcast

Actions [ Réservations

—>  Mon blog

www.yenbui.fr

—>  Ma newsletter hebdomadaire

www.yenbui.fr/newsletter



OBJECTIF VISIBILITE

e 2h d'accompagnement individuel en visio tous les 15 jours,

e 2h d'accompagnement de groupe tous les 15 jours pour échanger avec les
autres participants,

e un acces illimité a la plateforme en ligne avec tous les modules de
formations,

e des supports de travail pour passer a I'action rapidement,

e un carnet de suivi individuel avec vos propres objectifs,

e uUn acces au groupe de travail et a la communauté d’hébergeurs
touristiques.




Un grand
merci a tous !

ﬁyenbui.fr



